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Industrie Le label « Alsace
textile » s’inscrit dans le paysage

e

A Mulhouse, I'équipe
du Pole textile Alsace
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et ses partenaires

ont dévoilé, hier,

'un des panneaux

qui vont fleurir

aux entrées des villes
ou sont implantées

les 19 entreprises de la
région déja labellisées
« Alsace terre textile ».

« Commune partenaire Alsace
terre textile» : cest le message
qu'affichele panneau dévoilé hier
a lentrée de Mulhouse, du c6té
ducampus del'lllberg. Etapresla
métropole haut-rhinoise, bien
d’autres des communes ol1 sont
hnlglantées les 19 entreprises dé-
ja labellisées « Alsace terre texti-
e» inauglua]reront blientét la
meéme si étique a leurs por-
tes, de Mgalrmou(l]ier au nord?gu
est installée la société SNTM, a
Hirsingue au sud, qui accueille
Emanuel Lang.

Une future
« route du textile » ?

Lancé en novembre 2013, ce label
« Alsace terre textile » distingue
des entreprises dont le process de
fabrication est 2 plus de 75 %
effectué sur le territoire de réfé-
rence, I'Alsace et les Vosges, a

rappelé, hier, Gianni Pavan, pré-
sident du comité qui porte cette
démarche marketing au sein du
Péle textile Alsace (PTA) et diri-

eant d’Alsatextiles, & Rie-

isheim. 1l a salué I'engagement
des collectivités ot1 va fleurir la
nouvelle signalétique. « Notre la-
bel Waura d'intérét que sl est connu
des consommateurs », a-tdl souli-
gné devant les nombreux invités
(entrepreneurs du textile, parte-
naires, €élus...) réunis pour I'inau-
guration des panneaux
mulhousiens. Et peut-étre que
cet affichage sera le prélude a la
création, un jour, « d'une route du

La déégatlon quiainauguré, hier a Mulhouse, la nouvelle signalétique du label « Alsace terre textile »

a pu découvrir auparavant le travail des salariés de I’usine DMC.

textile, qui donnerait encore une
autre visibilité au textile alsacien »,
a encore observé Gianni Pavan.
De huit au départ, le nombre
d'entreprises labellisées est donc
passé 2 19 en moins d'un an. 11
devrait encore gagner quelques
unités. « Mais on ne sera jamais
200, parce que ce label est trop exi-
geant », note Catherine Aubertin,
responsable du PTA, qui fédére
une cinquantaine d'acteurs régio-
naux de la filiére. « Notre mission
est de développer des synergies, sti-
muler le travail en réseau, valoriser
nos savoir-faire et nos compétences
au niveau local, les faire fruciifier »,
a résumé Bernard Finckenbein,
vice-président du pole.

« Le textile, c'est TADN de Mulhou-
se [ », S'est exclamé de son cdté
Jean Rottner, le maire de Mul-
house, présent au coté de Jean-
Marie Bockel, président de
lagglomération. Et les invités du
PTA ont pu visiter, hier, le fleuron
du textile mulhousien : I'usine
DMC. Michel George, directeur
des opérations du leader mondial
du fil a broder, a rappelé quelques
chiffres : I'entreprise, née en
1746, c'est aujourdhui 320 sala-
riés, dont 125 a l'usine de Mul-
house et 95 a Illzach, ou sont
basés les services administratifs
et la logistique ; 57 millions

deuros de chiffre d'affaires an-
nuel, dont 85 % al'export (et 70 %
issus des produits fabriqués a
Mulhouse) ; une présence dans
40000 points de vente a travers
plus de 120 pays ; 900 000 éche-
vettes vendues par jour ; quatre
secteurs d'activités dans le loisir
créatif (les fils, les suplports a bro-
der, les accessoires et 'édition)...

DMC est labellisée « Alsace terre
textile » et s'est beaucoup investie
dans la démarche. « Dans un en-
vironnement de plus en plus difficile
et mondialisé », Michel George y
voit une facon «de valoriser a la

fois la qualité du produit et une

production locale, avec plus d'exi-

gence que le Made in France, et de

irésemer au maximum lemploi et
savoir-faire sur place ».
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Le panneau mlhousien
inauguré hier en préfigure bien
d’autres.
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